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VERBANDE

EMMK-MESSE - EMV

/WEI NEUE BRANDS
AUF EINEN STREICH

In einer schwachen Konjunktur lassen sich Verbraucher nur mit frischen Ideen und neuen Kon-
zepten aus der Reserve locken. Entsprechend legte der EMV auf der EMMK-Messe kréftig nach
- mit gleich zwei neuen Markenwelten.
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Frank Haubold, Catea-
nager Kiiche, und sei ten
die neue Kiichenmarke Livgna
dem Publikum vor.

anze 10y Industriepartner fiihrer Ulf Rebenschiitz und Knut Albert

waren vor Ort, darunter 53
Leistungslieferanten. Zehn
EMV-Konzeptstinde und
sechs EMV-Kiichenkonzepte
zeigten eindrucksvoll, dass der Verband
alles daransetzte, seinen Anschlusshau-
sern ein breites Angebot zu prisentieren.
Gleichzeitig sahen die beiden Geschafts-

deutlichen Handlungsbedarf:

,Wir miissen uns vor Augen halten, dass
das Preisniveau in den vergangenen Jahren
um 30, teilweise sogar 40 Prozent gestie-
gen ist”, betonte Rebenschiitz mit Blick
auf das Kiichensegment. Dennoch habe
sich der Kiichenverkauf erholt — der EMV-
Kiichenverband KSV liegt voraussichtlich
rund 4 Prozent iiber dem Vorjahr. Nun
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gehe es jedoch darum, neben dem Umsatz
auch wieder Mengen zu generieren.

NEUE KUCHENMARKE LIVGNA
Und genau das ist die Triebfeder fiir das
neue Sortiments- und Flichenkonzept
,Livona“: skandinavisch, smart und
selbstbestimmt. Category Manager Frank
Haubold prasentierte dem Messepublikum
das neue Label, das in einer attraktiven
Preislage mit sympathischer Marken-
welt ansetzt und sich sichtbar an eine
Ikea-affine Zielgruppe richtet. Fir einen
schnellen Start gibt es fertig ausgearbeitete
Studiokonzepte fiir Verkaufsflichen von 5o,
100 und 150 Quadratmetern.

KUCHE AKTIV IM NEUEN LOOK
Auch das seit tiber 30 Jahren erfolgreiche
Fachmarktkonzept ,,Kiiche Aktiv" wurde
umfassend tiberarbeitet. Wertiger Laden-
bau, eine moderne Corporate Identity und
eine emotionale Markenfiihrung schaffen
ideale Voraussetzungen fiir serviceorien-
tierte Kiichenspezialisten, die sich lokal als
starke Marke positionieren mochten — ob
als eigenstandiges Studio oder als Shop-
in-Shop im Mébelhaus. Das neue Konzept
schafft Riume, in denen Menschen gern
zusammenkommen sollen.

KLARHEIT MIT NEUEM NAMEN
Der Markenauftritt ,,Herzstiick wurde
zu ,,Rayn Studio” weiterentwickelt. Die
Marke steht mehr denn je fir zeitloses
Design, modulare Lésungen und verant-
wortungsvolle Materialien und richtet sich
an designorientierte Kiichenstudios und
Mébelhduser.

Der KSV — Kiichen Spezial Verband des
EMYV — prisentierte ein neues KSV-Wohn-

Stimmungsvolle Abendveranstaltung
in der Glashalle der Leipziger Messe.

Skandinavisch wird es mit der neuen Marke Jakobsen Copenhagen.
Produktmanager Matthias Spettmann und sein Team freuten sich
tiber die positiven Feedbacks der Handler.
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konzept sowie Services zur digitalen Positi-
onierung der Handler, inklusive POS-Kon-
zepten und Sportmarketing-MaBnahmen.

DER MESSEAUSKLANG

Der Messesonntag endete stimmungs-
voll. Rund 2.000 Giste aus Industrie und
Handel lieBen den Abend in der Glashalle
der Leipziger Messe ausklingen. Die zwei-
tdgige Messe machte deutlich, dass der
Mittelstand eine Zukunft hat — wenn er
agil bleibt und sich kontinuierlich weiter-
entwickelt. SASCHA TAPKEN

www.emverbund.de
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Markus Schiiller, Geschiftsfiih-
rer Schiiller Kiichen, war gleich
mit zwei neuen Kiichenmodel-
lenin Leipzig vertreten.
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