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EMV-KOLLEKTIONSPRASENTATION 2025

AN DER SPITZE
DER ENTWICKLUNG

Da haben sich die Kollektionsmanager des Europa-Md&bel Verbunds wieder ins Zeug gelegt -
mit Kollektions-Einfihrungen, Marken-Updates und vor allem jeder Menge Feintuning in den

Sortimenten.

chauplatz des mittlerweile

vierten Kollektions-Updates

war erneut die 2022 erdffnete

Schuster Home Company in

Gummersbach. Das architekto-
nisch spektakulire Mobelhaus nimmt im
Verband eine Pionierrolle ein, denn ver-
marktet werden dort ausschlieBlich EMV-
Kollektionen.Am 18.und 19. Mai konnten
die Gesellschafter die Neuheiten der exklu-
siven Handelsmarken live am POS erleben
—und das in einer sensiblen Phase, wie
die EMV-Geschiftsfithrer Knut Albert und
Ulf Rebenschiitz beim Rundgang betonten:
,,Der Mobelhandel befindet sich vielerorts
in einer Selbstfindungsphase. Wir setzen
uns an die Spitze der Entwicklung — mit
leistungsfahigen Kollektionen, die flexibel
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einsetzbar sind, Verkaufsflichen profilieren
und klar definierte Zielgruppen aktivieren
— sowohl fiir den Spezialisten als auch fiir
die GroBfliche.”

AUSKOPPLUNG COUCHLIEBE

Und wie schnell der EMV in der Umset-
zung mit schlagkriftigen Industriepartnern
wie zum Beispiel der Polipol Gruppe sein
kann, demonstrierten Kollektionsmanager
Matthias Spettmann und sein Team mit der
Auskoppelung der neuen Marke ,,Couch-
liebe Lounge . Da sich ,,Couchliebe® als
Polstermarke im EMV-Portfolio fest etab-
liert hat, lag es nahe, noch eine jiingere

Die neue Marke ,,Couchliebe Lounge*
soll noch stirker eine feminine Ziel-
gruppe ansprechen.

Linie daraus abzuleiten. , Couchliebe
Lounge“ richtet sich noch stérker an eine
feminine Zielgruppe, verspriht urbane
Leichtigkeit und Komfort und bietet einen
Mix aus Trend und Wohlftihlfaktor. EMV-
Vertriebsleiter Michael Klessinger erklart:
,.Es werden trendige, moderne und den-
noch konsumige Modelle fiir den Main-
stream angeboten — und das mit Schick
und Charme.“

KOLLEKTIONS-RUNDGANG

Auch die beiden Kernmarken ,,Contur*
und ,,Global“ legten nach, ,,Contur® sogar
mit einem Uberarbeiteten Logo, das klare
Linien und moderne Eleganz verbindet.
Zugleich gab es viele Neuheiten im Sorti-
ment zu sehen, darunter eine Kastenmo-
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belserie mit geometrischen Formen im
Tetris-Stil und eine technologisch ausge-
feilte Matratzenlinie.

Bei ,,Global Wohnen‘“ wurde die Dach-
marke wieder gestdrkt, unter der sich die
Linien ,,Global Family®, , Global Select”
und ,,Global Comfort” nun deutlicher
unterordnen. ,,Global ist und bleibt eine
tragende Saule fiir die EMV-Gesellschafter.
Deshalb setzen wir auf noch mehr Konse-
quenz in der Vermarktung — mit Qualitéts-
produkten zu einem guten Preis-Leistungs-
Verhiltnis. Denn das ist derzeit besonders
gefragt”, betont Michael Klessinger.

Optimal erginzt wird sie durch die
»EM-Collection®, die auf der Fliche je nach
Bedarf einsetzbar ist. Mit dem Testimonial
Mark Kiithler wendet sie sich an einen qua-
lititsbewussten, aber dennoch pragmati-
schen und preissensiblen Einrichtungstyp.

Einen groBen Sprung hat , Natura
Home“ gemacht. Das Markenbild ist
konsistenter geworden, die Ausstellungs-
fliche emotionaler und mit Wellness-Fak-
tor — und das zur rechten Zeit. Denn der
Markt fiir Massivholzmaobel wird sich laut
Trendexperten in den kommenden Jahren
dynamisch entwickeln.

Das Label ,Raumfreunde” sorgte mit
einer neu konzipierten Fliche, die urbanen
Lifestyle, Retro-Chic und Design-Mix pra-
sentierte, fir viel Freude. Das klare Ziel des
POS-Updates war es, auf weniger Fliche
mehr Umsatz zu generieren. Es geht um
Design, das neue Zielgruppen fiir den kon-
ventionellen Mobelhandel erschlieft und
gleichzeitig verkduflich ist.

EINRICHTEN 2025

Dabei fiel in der gesamten Schuster Home
Company auf, wie wichtig eine anspre-
chende Inszenierung der Mobel ist. Wand-
farben, Tapeten, Teppiche, Dekoration und
Beleuchtung schaffen eine Wohlfiihlat-
mosphire, die den Rundgang durch das
Mobelhaus zu einem kurzweiligen Erlebnis
macht. Hier findet jeder seinen individu-
ellen Einrichtungsstil — ob auf 7.000 qm
in der Schuster Home Company oder in
einem GrofBflichenhaus mit 40.000 qm
Ausstellungsfliche. Dies ist vor dem Hin-
tergrund der Erkenntnisse aus der Rhein-
gold-Studie besonders relevant. ,,Die wich-
tigste Botschaft der Untersuchung lautet,
dass sich Verbraucher gerne einrichten
mochten, dabei aber oft tiberfordert sind.
Das Marken-Portfolio des EMV ist kein
theoretisches Gertist, sondern erschlief3t
sich intuitiv. So geht Einrichten 2025,
erkliaren die Geschiftsfithrer Knut Albert
und Ulf Rebenschiitz.

www.emverbund.de

Emotionaler und mit konsistentem Markenbild:
Die neue Kollektion von ,,Natura Home*

Die ,,Contur“-Kollektion punktet mit hochwerti-
gen Materialien und geometrischen Formen.

Die EMV-Geschiftsfiithrer Knut Albert (r.) und Ulf Rebenschiitz (I.)
zusammen mit dem Team der Schuster Home Company.

Familidr inszeniert: Eine Esszimmer-Koje der
neuen ,,Global Wohnen“-Kollektion.
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Die EMV-Kollektionsmanager: Dirk Bachmann, Contur & Raumfreunde, Sebastian

Schliiter, Natura Home & Lebensart, Oliver Hemmerich, EMC, Thomas Garschke, Global
Wohnen, Matthias Spettmann, Couchliebe & Couchliebe Lounge (v.l.)




