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> 3. Kollektionsprisentation bei
Schuster Home Company
Gummershach

> Ausstellungsflache: 7.100 gm, davon
800 qm Fachsortimente

> Highlight: Mark Kiihler als neuer
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EMV: Kollektionsprasentation 2023

You'‘ll never
sell alone!

Bereits zum dritten Mal fand die groBe EMV-Kollektionsprisentation bei
der Schuster Home Company in Gummersbach statt. Am 7. und 8. Mai
begeisterten die verbandseigenen exklusiven Handelsmarken des EMV
die mehr als 600 Gaste, die sich die vielen News nicht entgehen lassen
wollten. Begleitend zu den Produkten stand das Marketing im Fokus -
mit dem zentralen .Homepoet”-Onlineshop als Dreh- und Angelpunkt.

hne Marketing keine Marke (n).

Insofern war es der richtige

Auttakt fiir die Kollektionspri-
sentation, dass sich die EMV-Hindler
am Sonntagmorgen im gréBten Kino
von Gumimnersbach versammelten,
um einen Blockbuster vom EMV-
Marketingteam unter Leitung des
neuen CMO Andreas Merz zu erle-
ben. In einer unterhaltsam gestal-
teten zweistlindigen Prisentation,

ibel kultur 6/2023

stellten die EMV-Expert:innen die
Strategie und konzeptionelle Aus-
richtung der Verbandsmarken vor.
Der Systemgedanke wurde unter
dem Titel ,You'll never sell alone*
besonders deutlich: Das komplette
Omnichannel-Marketingangebot der
EMV-Marken sowie die ganzheitlich
abgestimmten Sortimente verfeinern
die Kundenansprache und werden
durch den verbandseigenen Online-

shop ,,Homepoet" zusitzlich in der
Vermarktung unterstiitzt. Grundlage
dafiir ist auch der riesige Daten-Fun-
dus inklusive CGI, um die Produkte
auf allen Kandlen ansprechend zu
promoten.

Dabei wird das Angebot fur
die Endverbraucher:innen immer
gréBer. Denn im Mai wurde auf der
Plattform ,,Homepoet™ die neue
Warengruppe Kiche in Koopera-
tion mit der Kitchenadvisor GmbH
iiber ein Leadgenerierungsportal
gelauncht, sodass mit vorqualifi-
zierten Kundenkontakten Frequenz
direkt auf die Flichen der EMV-
Kiichenhdndler geleitet wird.

Bei der anschlieBenden Sorti-
mentsprasentation zeigten die
Kernlieferanten der Handelsmarken
»Contur”, | Global”, , Lebensart”,
LNatura”, , Raumfreunde” und die
,Europa Mobel Collection” eine
Vielzahl neuer Modelle. Auch die
Marken ,,Styles United”, ,,Comfort
Republic”, , Couchliebe® und die
jetzt zum Saisonstart gelaunchte neue
Hochwert-Outdoor-Marke ,,Idyl"
iiberzeugten mit ihren Neuheiten.

Die junge Kollektion , Raum-
freunde” fand dieses Mal besonders
viele Fans, denn mit Lieblingsstiicken
und besonderen Details untermau-
erte die Marke sehr gekonnt ihre
Unabhingigkeit.

An der , Natura“-Kollektion
wurde intensiv weitergearbeitet,
hier ging es aber nicht nur um
Produkte, sondern auch um einen
verfeinerten POS-Auftritt.

Viele Freunde hat innerhalb des
ersten Jahres mach dem Launch
auch die ,Idyl"-Kollektion gefun-
den. Die Outdoor-Marke hat den

Exklusivititsgrad des Sortiments
dabei noch einmal erhéht.

So konnen sich die EMV-Gesell-
schafter aus der groen Markenwelt
ihr Best-of zusammenstellen, um
unterschiedliche Zielgruppen zu
erreichen. Die Fundamente dieses
Baukastensystems bilden die Kol-
lektionen ,,Global”, ,,Contur® und
,Europa Moébel”. Mit dieser Stra-
tegie liegt der EMV auf Kurs, wie
die Geschiftsfithrer Felix Doerr
und Ulf Rebenschiitz untermau-
ern:, Unser Marken-Portfolio bietet
ein einzigartiges, breites, immer

aktuelles Spektrum an exklusiven
Sortimentskollektionen, die genau
auf diverse Zielgruppen zuge-
schnitten sind und deren Interieur-
Wiinsche erfillen. Unsere Hindle-
rinnen und Handler kénnen aus dem
breiten Angebot des EMV fiir ihren
Standort geeignete Lizenzbausteine
wihlen, um den Unternehmens-
erfolg zu steigern. Wir sind sehr
stolz auf unser Team, das wieder
mit groBem Engagement unsere
Gesellschafter mit dieser Prisenta-
tion tiberzeugen konnte."

SASCHA TAPKEN

Alle Marken miinden
in den .Homepoet”
ein, um iiber den
zentralen Online-
shop Kund:innen fiir
die Gesellschafter
2u aktivieren.

Viel los in
Gummershach;

Die Messe war
auch aufgrund der
vorgeschalteten
Marketing-Prasen-
tation sehr gut
besucht.
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